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LE RÉFÉRENCEMENT VIDÉO
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SEO :
- En agence
- Sur Youtube
- En perso

Aime : 
- Le métal
- Le HellFest
- La guitare électrique

Joue aussi : 
- De la cornemuse
- Au Bagad Kemper
- Depuis 14 ans



#seocamp@SalutlesSEO

Le multimédia
Un critère de 
référencement 

Il n’y a plus besoin d’en douter, les fichiers médias aident 
au référencement naturel. 

D’une manière ou d’une autre, ils donnent de la valeure à 
nos contenus, et captent l’attention de l’internaute.
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LA VIDÉO POUR UN
RÉFÉRENCEMENT DE MEILLEURE QUALITÉ

La vidéo est un bon moyen de capter l’attention 
de vos internaute, et de faire parler de vous : 

- Passer un message en quelques minutes
- Illustrer de manière ludique une idée
- Facilement partageable aujourd’hui
- Peut-être lue sur une multitude de support 

(mobile, télé, ordi, tablette…)
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Affiche des vidéos de plus en plus dans 
la recherche universelle, ou dans son 

encart dédié aux vidéos

Service de Google le plus utilisé de nos 
jours pour la recherche ou la 

consultation de vidéos
(Estimation 2016 : plus de 1.5 Milliard 
d’utilisateurs, moyenne de 60 min par 

jours sur la plateforme) 

GOOGLE YOUTUBE

DEUX MOTEURS DE RECHERCHE 
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50%
Part des internautes 

français allant sur Youtube

31%
Part des utilisateurs de 

Youtube allant sur 
Youtube pour apprendre à 

faire quelque chose  

31 Millions
Visiteurs uniques par mois 

en 2015 sur Youtube

22%
Part des utilisateurs de 

Youtube allant sur 
Youtube pour trouver des 

nouveaux produits à 
acheter

QUATRE CHIFFRES YOUTUBE FRANCE

Source : Infographie YouTube sur les usages en France - Février 2016 
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GOOGLE
CROIT EN LA 
VIDEO

D’après un rapport d’analyse sectorielle 
sur Alphabet, l’entreprise investit 
massivement dans le développement de 
ses services vidéos (Exemple avec la 
création de Youtube Gaming, Youtube 
Red ou Youtube TV)
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COMMENT 
REFERENCER 
UNE VIDEO 
DANS GOOGLE ?
A ne pas confondre : 
Référencement vidéo VS Référencer une vidéo dans 
Google
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ETUDE DE CAS 

#ARTE
#KREATOR
#HELLFEST 2017
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JE CHERCHE A 
REVOIR LE 
CONCERT DE
KREATOR AU 
HELLFEST 2017

En tant qu’internaute lambda je tape 
“kreator hellfest 2017” dans Google, 
voici ce que j’obtiens

Détail sur la recherche : 
- Logué à mon compte Google
- Géolocalisation à Rennes
- Navigation normal
- Sur PC

1er : Arte Concert avec sa 
vidéo du concert 
(hébergé chez arte.tv)

2ème : Arte.tv avec même 
vidéo du concert 
(hébergé sur cdn arte.tv)

3ème : Webzine sans 
vidéos

Recherche universelle 
avec liens Youtube
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Je vais faire un tour du côté de “Google 
Vidéo” et voici ce que j’obtiens  :

Détail sur la recherche : 
- Logué à mon compte Google
- Géolocalisation à Rennes
- Navigation normal
- Sur PC

JE CHERCHE A 
REVOIR LE 
CONCERT DE
KREATOR AU 
HELLFEST 2017

1er : Arte.tv avec sa vidéo 
du concert (hébergé chez 
arte.tv)

Liens Youtube vers vidéos 
entre ~20 et ~600 vues

Un lien Facebook (page 
Arte concert)
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UNE NETTE DOMINATION
DE YOUTUBE

Un seul média semble ressortir avec sa propre vidéo : 
Arte
La vidéo n’est pas hébergée sur Youtube, et est 
accessible sur le site arte.tv via un lecteur vidéo leur 
appartenant. 

Tout les reste (hormis les sites sans vidéos) amène vers 
Youtube (une exception avec Facebook)

Analysons la page 
https://www.arte.tv/fr/videos/076015-021-A/kreator-au-he
llfest/ 
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H1 optimisé : Pas spécialement

Title optimisé : Reprise du H1 + Marque

Nombre de mots : 105

Sitemap vidéo : Oui

Microdonnées vidéos : Oui

Compatibilité mobile : Oui

Note PageSpeed : 75 / 74

TrustFlow / CitationFlow domaine : 66 / 53

Trust Flow de la page : 0 / 0

Nombre de mots clés positionnés : 11

ANALYSE DE LA
PAGE ARTE

Source : 02/2018 - SEMRush - Majestic SEO - Outils Google 
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ENCORE 
PLUS
DE 
TESTS
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ENCORE 
PLUS
DE 
TESTS
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H1 optimisé : Oui

Title optimisé : Oui

Nombre de mots : Recettes de 200 mots

Sitemap vidéo : Non

Microdonnées vidéos : Non

Compatibilité mobile : Oui

Note PageSpeed : 53 / 48

TrustFlow / CitationFlow domaine : 48 / 46

Trust Flow de la page : 20 / 18

Nombre de mots clés positionnés : 34

Remarque : Temps de visionnage de 90% + 
beaucoup de commentaires sur page web

ANALYSE DE LA
PAGE ODELICES

Source : 02/2018 - SEMRush - Majestic SEO - Outils Google 
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LA NOTORIETE 
SEMBLE PRENDRE LE DESSUS

Les domaines remontant avec 
une vidéo dans Google sont des 
sites à forte notoriété, avec 
certainement de fort taux 
d’interactions (CTR)
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COMMENT BIEN 
RÉFÉRENCER 
UNE VIDÉO SUR 
YOUTUBE

A ne pas confondre : 
Le référencement une vidéo dans Google Search 
avec le référencement d’une vidéo sur Youtube
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Pour indiquer à 
Youtube sur quels 

mots clés remonter 
(Particulièrement 

Title + Desc)

Optimisations 
lexicales

La notion de votes est 
présente chez Youtube, au 

même titre que chez 
Google 

Taux de clics 
sur la vidéo

La vidéo 
intéresse-t-elle les 

internautes ?

Fidélisation des 
internautes

Preuve directe de l’
évaluation de la vidéo 

par les internautes.  

Taux 
d’interactions

CE QUE YOUTUBE CONSIDERE 
COMME IMPORTANT

Analyse quantitative et 
qualitative des vues

Fréquence de 
publication

Plus vous publiez, plus  
Youtube vous fera 

apparaître
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COMME EN SEO TITRES ET DESCRIPTIONS 
SONT IMPORTANTS
Difficile de démontrer une réelle relation de cause à effet entre le nombre de vues et les optimisations 
lexicales. 
Quoi qu’il arrive, un titre et une description contenant les mots clés ciblés aideront la vidéo à se 
positionner sur les  bons termes. 
La description aidera surtout à inciter au clic (comme en SEO classique)
Il est possible d’ajouter des mots clés, ajoutons-en ! 
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OPTIMISATIONS LEXICALES POSSIBLES
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OPTIMISATIONS DU TAUX DE CLICS
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“We've started adjusting the ranking of 
videos in YouTube search to reward engaging 
videos that keep viewers watching.”
“Nous avons commencé à ajuster le classement des vidéos dans la recherche YouTube pour 

récompenser les vidéos attrayantes qui incitent les internautes à regarder.”

https://youtube-creators.googleblog.com/2012/10/youtube-search-now-optimized-for-time.html -  12/10/2012
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ON AURAIT PU S’ARRETER ET DIRE :

“OK, CE QUI COMPTE C’EST LA 
QUALITÉ DES VIDEOS.

MERCI AU REVOIR “

MAIS NON… ON VA ALLER PLUS  LOIN
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ETUDE DE CAS 

#ASTRONOGEEK
#YOUTUBER
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POURQUOI
ASTRONOGEEK ?
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+44 %
ABONNES

En 4 mois :

+19 %
VUES

+19 %
REVENUS

ET PUIS CE QU’IL FAIT, C’EST COOL !
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LES DONNÉES DE 
FIDÉLISATION ET LES TAUX 

D’INTERACTIONS SONT DEUX 
CRITÈRES IMPORTANTS AUX 

YEUX DE YOUTUBE ?
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“Ma manager me confirme le premier point, en 
expliquant que le deuxième est un peu plus 

secondaire, et il y en a un autre : la régularité de 
publication.”
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AU SUJET DE LA FIDÉLISATION, LA 
VIDÉO LA PLUS VUE DE TA CHAÎNE 
(POURQUOI LA TERRE DOIT-ELLE 

ÊTRE PLATE ?) EST-ELLE CELLE QUI A 
LES MEILLEURES STATISTIQUES DE 

FIDÉLISATION ?
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POURCENTAGE DE 
VISIONNAGE MOYEN

52%

VUES PAR HEURES 
(MOYENNE)
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+Important de 
la chaîne

Mots clés Volume de 
recherche 

(SEM Rush)

Durée de 
visionage 
(minutes)

Vues Durée 
moyenne de 
visionnage

Positions (outil Youtube 
Rank Checker)

terre plate 9900 3980 810 04:54 3

la terre est 
plate 4400 4133 800 05:09 2

la terre plate 880 1402 294 04:46 2

théorie de la 
terre plate 590 1000 144 06:56 3

12:19

+Important de 
la chaîne

INTERACTIONS 
YOUTUBE

16.3 K
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“8ème en durée de visionnage et en 
pourcentage moyen regardé (seulement 52% 

pour une moyenne de la chaîne de 63%)”

“Si elle se référence bien, c’est pour une raison 
con : les gens cherchent « terre plate » tout le 
temps. Sur les chaînes de mes collègues, on 

observe les mêmes scores sur les vidéos de terre 
plate.”
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TROIS INDICATEURS CLES

RETENTION RATE

TAUX DE RETENTION
EN FRANÇAIS -> FIDÉLISATION DE L’AUDIENCE

TOUTES LES DONNÉES DE DURÉE DE 
VISIONNAGE OU LES POURCENTAGES DE 

VISIONNAGE

CREATOR STUDIO > ANALYTICS > FIDELISATION DE 
L’AUDIENCE
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VPH (VIEW PER HOURS) OU VIEW 
VELOCITY

INDICATEUR DE L’OUTIL VIDIQ

INDIQUE A YOUTUBE LES VIDEOS LES PLUS 
ATTRACTIVES DE LA CHAINE 

PARTAGES SOCIAUX
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REGULARITE DE PUBLICATION 
RIME AVEC VISIBILITE !
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ASTRONOGEEK

VLOGEMISSIONS

FORMATS LONGS
OPTIMISATION DES 

INDICATEURS DE 
QUALITÉ

INFORMATIONS 
SUR LA CHAÎNE

OBJECTIF PREMIER 
= NOURRIR L’ALGO

Les épisodes Astronogeek sortent toutes les deux 
semaines, le vendredi à 20h [...] La vidéo d'aujourd'hui 
est juste un VLOG, histoire de flatter un peu 
l'algorithme de Youtube
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BOOSTER LES TAUX 
D’INTERACTIONS
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DEPUIS QUE TU DEMANDES AU 
DÉBUT DES VIDÉOS UN POUCE BLEU 
OU UN PARTAGE, AS-TU SENTI UNE 

DIFFÉRENCE AU NIVEAU DES 
ABONNÉES, DU NOMBRE DE VUES 

ETC... ?
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“Complètement. C’est pour ça que c’est pas 3 
rageux qui vont me faire l’enlever. J’ai 98% de 

pouces bleus par vidéo et près de 1000 
nouveaux abonnés par publication ^^”
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POUR OPTIMISER LA FIDÉLISATION
IL FAUT SOIGNER SON MONTAGE
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MÉTHODOLOGIE - Jouer, Tourner 
et Monter une vidéo gaming

Le dynamisme d’une vidéo se travail 
beaucoup au montage. 

Pour autant, il est important d’y réfléchir 
déjà à l’écriture du scénario. 
Le montage permet de donner un sens à 
une image - une action.

Squeezie : On aime ou on aime pas, 
toutefois il est un cas d’école pour 
dynamiser un montage vidéo
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Conclusion
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Source : CYPRIEN - ÊTRE YOUTUBEUR

https://docs.google.com/file/d/1jRsjMEd-pMa0qlA1JUt0cel6H-EIUweO/preview
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Conclusion
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Youtube accorde une importance très particulière à la 
qualité des vidéos

Youtube n’est pas une plateforme éditoriale, c’est à dire 
Google ou Youtube ne ne peuvent pas décider ce qui 

fera le contenu de demain.

Les contenus sur Youtube sont le résultats d’équations 
complexes entre le spectateur et les créateurs de 

contenus (poke @epenser)

Il semble assez difficile de le tromper dessus (comme on 
pourrait tromper Google)

Le référencement d’une vidéo se réfléchit finalement 
dès la conception de la vidéo

Est-ce que le Netlinking fonctionne ? 
J’en sais rien ! Aucune infos fiables sur le sujet. En cours 

de test donc… ;)
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MERCI A
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MERCI AUX SPONSORS
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Question Mug
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Qu’est-ce que le 
VPH ? 
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AVEZ-VOUS DES QUESTIONS ?
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